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23 - 29 Mart 2015

ReklamaBak! En ¢ok hatirlanip ayni anda begenilen reklamlar

TV izlenme Paylan

(Hedef Kitle: Tiim Kisiler)

* Begeni Etkilegimli
Reklam Animsama

23 Subat - 22 Mart Donemi Hatirlanma im kisi Endeksi
1. SUTAS-Siit Agki-40. Yil-Giflikten Sofralara 5,6 846 125
Fox
Kanal D 2. IS BANKASI-Maximum Card-Cem Yilmaz-Sinema 5L 39 105
va 3. FiILLIi BOYA-Hayattan Rengi Alin-Tarkan 438 1343 92
Star
Show 4. VESTEL-Kenan Imizalioglu-Mega Fabrika 3,4 1395 79
ATV * Listeye giremeyen kampanyalar istatistiki olarak raporlanabilir bazin altinda kaldigindan dolayi tabloda yer almamistir.
TRT1 ** Endeks 100’(in (izerinde ise reklam ortalamanin (izerinde performans géstermis demektir.
STV
Trt Cocuk
Kanaltiirk
Diger Reklam yatirrmlari 2014'te
Zaman 6 milyar liraya ulagti
Posta
Prime Time- 18:00-23:59 Hiirriyet Reklamcilar Dernegi (RD)
Sdzcii diizenledigi basin toplantisiyla
Sabah 2014 yil sonuna ait reklam
Fox Habertiirk yatinimlari verilerini agiklad.
Pas Fotomag
V3 L T
Kmﬂl; Tiirkiye Dernegin liye medya
ctar Milliyet ajanslarinin verileriyle derledigi
Show Fanatik rapora gore gegtigimiz yil tim
ATV Bugdn mecralara toplamda 5,9 milyar
STV Ye"T'$:ff‘k lira yatirim yapildi. Rapor,
TRT+ Aak""" televizyonun halen mecralar
- am . -
Kal”a'_L v:tan arasinda ilk sirada yer aldigini
iﬁ?gi‘lk Gines gosteriyor. En hizli biiyiiyen
C e v .
Diger Diger alarlnn dijital olduguna dikkat
cekilen raporda, arama motoru

reklamlari da dahil edildiginde,
tiim sektoriin 2014'te ylizde
4,31'lik bir buyiime gosterdigi

TV ilk 10 Reklamveren Gazete ilk 10 Reklamveren

(Hedef Kitle: Tiim Kisiler) (StxCm) ifade ediliyor.
No [Reklamveren GRP |30" GRP| sov No |Reklamveren StxCm SOV Dernegin 2013 sonunda yluzde
1 Unilever 2445 1702 6% 1 Al01 13.329 8% 9,2'lik buylime rapor ettigi
2 Ulker 2390 1356 5% 238 B 222 % dusunuldigunde, dijitalle
3 Anadolu Sigort 9.023 5% - o
3  Coca Cola 1.533 1.291 5% nadolu sigorta 00 yakalanan ivmeye ragmen
4 Argelik 828 781 3% 4 ETS 7.569 5% ktoriin biivii h
5 ETi 993 776 3% 5 AniTur 4.159 2% sektorun buyume IZI.I.'"P .
6 Turkeell 552 754 3% 6 Teknosa 3.317 2% 2014'te yavasladigi goértliyor.
7  Loreal 763 728 3% 7  Ziraat Hayat Emeklilik 2.538 2%
8  Nestle 1207 666 2% 8  Casper Bilgisayar 1.904 1% Reklam yatirnmlarinin
9 Akkuyu Nukleer 360 646 2% 9 Vestel 1.890 1% mecralara goére kirilimi
9 . P .
10M8 Vogsione c G0 a e S — 1.680 1% incelendiginde, televizyonun
Diger 27.250 19.066  67% Diger 109.330 65% lizde 51.4 ile asl
Toplam 39.016 | 28.367 | 100% Toplam 167.161 | 100% el 9l 11 ekl [grijtinl

aldigi gorultyor. 2013
Sinema ilk 5 Film sonundaki yiizde 9,74'luik
(20 - 26 Mart 2015) payini, arama motoru reklam
verilerinin eklenmesiyle 2014
sonunda yiizde 19,90 oranina

TV ilk 10 Program
(Hedef Kitle: Ttim Kisiler)

No |Kanal |Giin Program Rating | Share

_ *i'a:ffa_';'f ﬁp'{i:] yikselten dijitalin ise basini
1 Show Cumartesi Hollanda-Turkiye 13% 26% izleyici izleyici e . T
2 Fox Cuma Karagil 10%  22% SE || S uguncu siraya '_Ft'g' fark .
3 Tv8 Pazar Survivor All Star 10%  20% edlllyor' Payl yUZde 2215 tan
4 Star Pazartesi Paramparca 9%  19% 1 Kocan Kadar Konus 489.768  489.768 1 yuzde 18,74'e gerlleyen basin
5 Fox Sal Ask Yeniden 8%  18% ucutncu i
' sk renicen ° ° 2 Son Mektup 373071 373071 1 AEEINEY STERE! yerle§|rker'1_, It
6 KnlD Persembe Kurtlar Vadisi Pusu 8% 16% yuzde 6.5 ile aglkhava yuzde
. ’ b
7 Av_ Pazartesi  Karaday % 14% 3 Selam: Bahara Yolculuk 340496 1.010.656 2 2,3 ile radyo ve yiizde 1 ile
8 Fox Persembe Kocamin Ailesi 6% 15% si’nema iinyor
9 KniD Pazartesi L.B.Jiru:i‘:mem Esim Bilir 6%  12% 4 Kuralsiz 145300 145300 1 c
F-2. 1. .V _AViWwNN
10 Fox Cumartesi Kiraz Mevsimi 6% 12% 5 Mandira Filozofu: Istanbul ~ 136.660 409.456 2 e ————————
B2 AY"BEALRAE




