TV izlenme Paylan

(Hedef Kitle: Tiim Kisiler)

HAFTALIK VOLTAJ

02 — 08 Mart 2015
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1. IS BANKASI-Maximum Card-Cem Yilmaz-Sinema

2. SUTAS-Siit Aski-40. Yil-Ciflikten Sofralara

3. ANADOLU HAYAT- Bana Amca Dediler

4. ANADOLU HAYAT- Bana Teyze Dediler

5. AKBANK-Kivang Tathitug&llker Ayrik-Direkt Mobil
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30" GRP * Begeni Etkilegimli
Reklam Animsama
Endeksi
1.270 163
1.310 104
0 94
0 73
1.184 65

* Listeye giremeyen kampanyalar istatistiki olarak raporlanabilir bazin altinda kaldigindan dolayi tabloda yer almamistir.
** Endeks 100’tin tizerinde ise reklam ortalamanin (izerinde performans géstermis demektir.
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TV ilk 10 Reklamveren

(Hedef Kitle: Ttim Kisiler)

No |Reklamveren GRP |30" GRP
1  Unilever 3.558 2.845
2 Ulker 2.509 1.358
3 Turkeell 1.335 1.302
4 Benckiser 1.491 1.256
5 P&G 1.637 1.083
6  Coca Cola 1.632 1.028
7  Nestle 1.048 882
8 Eti 1.025 847
9  Frito Lay 978 729
10 Glaxo Smith Kline 993 698

Diger 22288  15.683
[Toplam 38.492 | 27.710
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Gazete ilk 10 Reklamveren
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TV ilk 10 Program
(Hedef Kitle: Ttim Kisiler)

No |Kanal |Giin Progral

1 Star Pazartesi Paramparga

2 Fox Cuma Karagil

3 Fox Sah Ask Yeniden

4 KnlD Persembe Kurtlar Vadisi Pusu
5 Tv8 Pazar Survivor All Star
6 Fox Persembe Kocamin Ailesi

7 Fox Cumartesi Kiraz Mevsimi

8 Atv Pazartesi  Karadayi

9 Star Sah Kaderimin Yazildigi Gun
10 Star Carsamba Guizel Koyl
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Sinema ilk 5 Film
(27 Subat - 05 Mart 2015)
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Instagram, Facebook’u gect

L2 arastirma sirketinin son analizlerine
gore;

Instagram, Facebook’un 6niine gecti ve
markalarin daha gok mesaj paylastigi
mecra haline geldi.

Markalar, bitiin sosyal mecralarda etkin
olabilmek ve tiketicileri kendi safina
cekmek amaciyla kiyasiya yarigiyor. Hangi
kanalin ya da sosyal medya platformunun
markalar agisindan avantajli oldugu ise
tartisiimaya devam ediyor. Bu sosyal
mecralarin en énemlilerinden birisi de
Facebook. Markalarin pazarlama
faaliyetlerinde ve bu faaliyetlerin
stratejilerini olusturma siireglerinde
Facebook’un biyik rolii bulunuyor. Ancak
Facebook’a reklam vermek ve
kullanicilarin ilgisini cezbetmek de bedava
degil. Yarigi 6nde gétiirmek icin de bazi
o6demeler yapmak ve 6ne ¢ikmak
gerekiyor. Bir diger sosyal mecra
Instagram’da ise markalarin
hesaplarindan gonderi paylasmalari ya da
kampanyalarini duyurmalari bedava. Bu
durum Instagram’in daha gok tercih
edilmesi sonucunu dogurdu. Ayrica,
Instagram’in fotograf paylagim mecrasi
olmasi nedeniyle, markalarin gorsel
yonden zengin mesajlarla tiiketicileri
etkilemeye calistigi gériluyor.

L2 arastirma sirketinin 250 global markayi
inceleyerek olusturdugu analizine gore,
markalar Instagram’da daha cok ileti
paylasma egilimdeler. Arastirma
sonuglarina goére, Instagram’in bedava
olmasi bu sonugta blyiik bir etken.
Facebook’ta gonderilen iletilerin belirli bir
kronolojiye gére gosterilmemesi, ancak
Instagram’daki iletilerin zamana goére
siralanmasi ve takipgilerin biitiin
gonderileri rahatga inceleyebilmeleri de
Instagram’in avantaji olarak gdsteriliyor.

2014’Gn son geyreginde yapilan
arastirmaya gore 250 marka, haftada 9.3
kez Instagram’da génderi paylasirken,
Facebook’ta bu sayi 8.8 kez. Markalar,
2013'Gn ayni déneminde Facebook'ta
haftalik 11.1 kez génderi paylasiyorken,
Instagram’da ise bu sayi 7.5'ti. Yani
Instagram, bu dénemde markalar
tarafindan yiizde 23 daha ¢ok tercih edilen
bir mecra oldu ve Facebook’'u geride
birakti. Fotograf araciligiyla ileti paylagimi
videolardan daha etkili. Kullanicilar ylizde
1.03 oraninda fotograflarla ilgilenirken,
ylizde 0.79 oraninda videolara zaman
ayinyorlar.
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